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Euskadi contara con 16 empresas audiovisuales en la feria

Mipcom de Cannes

Un total de dieciséis empresas vascas del sector audiovisual participaran, del 1.3 al 17 de
octubre, en la feria Mipcom de Cannes (Francia), evento considerado el "mayor mercado
mundial de contenidos", segun ha informado hoy en un comunicado fa agrupacién
empresarial Eiken Basque Audiovisual.

Efe Bilbao

La citada fuente ha explicado que las empresas vascas acudiran a la feria con "algunos de los formatos mas
novedosos y de éxito producidos en Euskadi", tanto en lo que se refiere a programas de entretenimiento como a
documentales y animacion, entre otros.

El pasado afio tomaron parte en el evento 245 empresas espanolas, de las que un siete por ciento procedian de
Euskadi, ocupando el tercer lugar en cuanto a nimero de firmas, tras Madrid y Barcelona.

Eiken Basque Audiovisual ha detallado que esta edicion se centrara en la "innovacién y la modernidad” del sector
y contara con diferentes actos y conferencias dedicadas a los productos que se realizan en Espafa.

En la Mipcom de Cannes celebrada en 2007 participaron un total de 4.585 empresas procedentes de 105 paises y
se efectuaron transacciones comerciales por valor de 5.000 millones de euros, ha remarcado la agrupacion de
empresas audiovisuales vascas.
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16 empresas vascas
en la feria Mipcom

Dieciséis empresas vascas par-
ticiparan, del 13 al 17 de octu-
bre, en la feria Mipcom de Ca-
nnes (Francia), el «mayor mer-
cado mundial de contenidos».
Las compafias acudiran al cer-
tamen con «algunos de los for-
matos mis novedosos v de éxi-
to producidos en Euskadi». En
la edicidn pasada, 4.585 empre-
sas de 105 paises efectuaron
transacciones comerciales por
valor de cinco mil millones de
euros.
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SECTOR AUDIOVISUAL
Dieciséis empresas

acudiran en octubre
a la feria de Cannes

Un total de 16 empresas del sec-
tor audiovisual vasco, represen-
tadas por medio centenar de pro-
fesionales, tomaran parte del 13
a} 17 de octubre en el MIPCOM
de Cannes (Francia), el mayor
mercado mundial de contenidos
de este tipo. Las compafiias acu-
den una vez mas agrupados bajo
la marca unitaria Basque Audio-
visual y presentaran los forma-
tos més novedosos y de €xito pro-
ducidos en Euskadi tanto en pro-
gramas de entretenimiento, co-
mo en documentales o anima-
cion, Esta marca estd impulsada
por Eiken, el cluster audiovisual
de Euskadi, con el objetivo de
intensificar la participacion del
sector en los principales merca-
dos y ferias internacionales.

Sus promotores seflalaron
ayer que la agrupacidn se ha
consolidado y goza de reconoci-
miento como sefia de identidad
del producto audiovisual que se
hace en Euskadi y representa
también la capacidad de colabo-
racidn de las empresas para in-
tentar lograr objetivos comu-
nes. En la edicion de 2007, toma-
ron parte en el MIPCOM de Can-
nes 245 empresas espaiolas y
Basque Audiovisual supuso €l
7% de esa presencia, solo por
detrds de las comunidades de
Madrid y Catalufia.
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| 16 empresas vascas en una
nueva edicion de Mipcom. Un
total de 16 empresas del sector audiovisual
vasco, representadas por medio centenar de
profesionales, tomaran parte del 13 al 17 de
octubre en el Mipcom de Cannes (Francia), el
mayor mercado mundial de contenidos de este
tipo. Las compaiias acuden una vez mas agru-
pados bajo la marca unitaria Basque Audiovi-
sual y dentro de su catdlogo de productos se
incluyen algunos de los formatos més novedo-
s0s y de éxito producidos en Euskadi tanto a
nivel de programas de entretenimiento, como
documentales, animacion, etcétera. Estd mar-
ca estd impulsada por Eiken-Cluster Audiovi-
sual de Euskadi con el objetivo de intensificar
la participacién del sector en los principales
mercados y ferias internacionales.
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Premio al talento creativo no profesional

El concurso “1Qué tendra el pintxo!”, de Alazne Paramo,
serd producida por 3Koma gracias al programa EikenBANK

LOS PREMIADOS. El programa Ei-
kenBANK, lanzado el pasado mes de
marzo por Eiken-Cluster Audiovi-
sual de Euskadi con el objefivo de lo-
calizar el talento creafivo no profesio-
nal y retenerio en Euskadi, ya fiene su
primer ganador. Se trata de una idea
de un concurso por equipos para v
en tomo a la tradicion del pintxo,

“1Qué tendra el pintxol”, selecciona-
da entre veintisiete proyectos de jove-
nes, la mayoria estudiantes de alguna

rama del Audiovisual, que optaban a .

ser producidos profesionalmente a
través del mencionado programa. El
trabajo ganador, de la bilbaina Alaz-
ne Paramo, seré producido por 3Ko-
ma, creadora entre otros de “El coro
de la cércel' y “El calendario del afio”,
con la colaboracion en la produccion
de Canal Bizkaia, y se emitira en
EiTB, todas ellas socias de Eiken.

*iQué tendra el pintxol” ha obtenido la
méxima puntuacion por la originalidad
de laidea, pero sobre todo, el jurado,
compuesto por los responsables de
las firmas del Cluster Baleuko, Canal
Bizkala, EiTB, lrusoin, Jarkatza,
K2000, Orio Produkzioak, Pausoka
y 3Koma, ha tenido en cuenta la via-
bilidad comercial del formato. El pro-
yeclo se impuso en la votacion final a
seis finalistas, cuatro formatos docu-

La ganadora Alazne Paramo (en el centra), junto a los miembros del jurado de EikenBANK

mental: “Bilbao Rock city”, “insomnia’,
“Udaberri Galdua" y “Cruce de cami-
nos”, un magazine “Mendi Bira” y un
cortometraje “Cintruénigo”. Alazne Pé-
ramo recibira ademas un premio en
metalico de 4.000 euros.

ACCION PIONERA. EikenBANK es
una accion disefiada desde las em-
presas del Cluster que busca poner
en contacto de forma directa al talento
no profesional con las empresas del

Sector Audiovisual, de manera que de
esta colaboracion surjan nuevos pro-
ductos competiivos en el seno del au-
diovisual vasco. Desde Eiken, su Di-
rectora ltziar Mena ha valorado de
manera positiva esta primera convo-
catoria. *Hoy tenemos una ganadora,
pero lo realmente importante es que
se ha abierto una via para conocer-
nos, creadores y creadoras y empre-
sas, ponemos en contacto y sacar
adelante proyectos competitivos”; se-

fialé. Ademés, la maxima responsable
de Eiken ha transmitido la safisfaccion
de las empresas implicadas en Eken-
BANK, ‘“las empresas eran conscien-
tes de estar dinamizando el sector de
una forma original y no sabian muy
bien cuél iba a ser la respuesta; la sa-
tisfaccion es que hemos visto ideas,

hemos visto ganas y somos 0pl|m|a

tas por coémo puede funcionar la ini-

ciativa en proximas ediciones”.

El proyecto promovido por &l Cluster
Audiovisual de Euskadi tiene un nota-
ble respaldo institucional, habiendo lo-
grado el apoyo del Gobierno Vasco,
a través de los departamentos de
Industrla, Comercio y Turismo y
Cultura, SPRI, de los departamen-
tos de Innovacién de las Diputacio-
nes de Bizkaia y Gipuzkoa, y el
Ayuntamiento de Bilbao. Y es que
las instituciones han valorado de ma-

" nera positiva que empresas competi-

doras, -las més importantes del Audio-
visual Vasco-, se hayan unido para
colaborar en un proyecto a favor del
talento no profesiona! ‘que pone en
contacto a jovenes y empresas.

EikenBANK cuenta también con el
respaldo de la BBK a través de la
Fundacion Gazte Lanbidean, la
UPVIEHU, Mondragén Unibertsita-
tea (MU) y la Escuela de Cine de Vi-

FECHA: 15 de septiembre

deo de Andoain (Escivi), centros de
los que proceden la mayor parte de
los y las participantes.

LAS CIFRAS. Como se ha avanza-
do, en esta primera edicion Eiken-
BANK ha recibido un total de veintisie-
te proyectos originales suscritos por
una treintena de jovenes creativos y
creafivas; el sesenta y cinco por cien-
to son de Bizkaia, siendo el veinfiuno
por ciento de Gipuzkoa y el quince por
clento de Alava, El sefenta y cinco por
ciento de quienes se han presentado
son estudiantes, el sesentay cinco
por ciento cursa estudios universita-
rios, siendo el treinta y cinco por cien-
fo restante de Formacion Profesional.
El programa abrid esta primera con-
vocatoria tanto a proyectos o guiones
como maquetas o pilotos de produic-
fos audiovisuales (programas de TV
COMO Series, concursos, magazines o
realities, productos de animacion, do-
cumentales, contenidos multime-
dia,...). El Cluster trabaja ya en la
préxima edicin, ya que prevén que el
programa tenga periodicidad anual.
Finalmente cabe afiadir que el progra-
ma EikenBANK deja la puerta abierta
a que ofros proyectos presentados
puedan tener la oportunidad de ser
desarrollados de forma profesional si
asf lo estiman las productoras que
respaldan la iniciativa ya que, més
que el propio proyecto en si, o que
persigue EikenBANK es la deteccion
del talento creativo que hay detrés. De
hecho, ya se han comenzado a gestar
los primeros contactos entre finalistas

y empresas gracias  talento demos-

trado en los proyectos presentados.
JMP./Bugao
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UN TOTAL de diecinueve em-
presas, algunas de.las mas im-
portantes que configuran el pa-
norama audiovisual vasco, par-
ticiparan a principios del mes de
octubre en el MIPCOM de Can-
nes (Francia), -el mayor merca-
do mundial de contenidos-, una
vez mas bajo la marca unitaria
Basque Audiovisual. El catilogo
de productos incluye algunos de
los formatos mds novedosos y
de éxito producidos en Euskadi
tanto a nivel de programas de
entretenimiento, como docu-
mentales, animacién, etcétera,

Aunque la presencia de las em-
presas vascas del Sector Audio-
visual en los principales merca-
dos y ferias internacionales es
una constante desde hace varias
décadas, Eiken-Cluster Audiovi-
sual de Euskadi se propuso in-
tensificar su papel, propiciando
la participacidn conjunta de las
empresas del Audiovisual agru-
padas come Basque Audiovi-
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Una veintena de empresas presentardn
en octubre en el MIPCOM-08 de Cannes los
formatos mas novedosos del audiovisual vasco

sual. Tras haber estado presente
ya en varias citas internaciona-
les, esta marca se ha consolida-
do y goza de reconocimiento
comao sefa de identidad del pro-
ducto audiovisual que se hace
en Fuskadi y representa también
la capacidad de colaboracion de
las empresas, en aras de lograr
objetives comunes para el sec-
tor. En la edicidn 2007 tomaron
parte en e} MIPCOM de Cannes
245 empresas de todo el Estado
espafiol. De ellas, Basque Audio-
visual supuso el siete por cientlo
en tercer lugar por numero de
empresas, solo por detrds de
Madrid y Barcelona. ¥n esta
ocasion la delegacion vasca ha

Asistiran una vez mas de la

mano de Eiken y agrupadas

como Basque Audiovisual,

marca que ya es reconocida
como sefa de identidad

incrementado un doce por cien-
fo el nimero de empresas que
asistiran a la cita. Asi, la mision
comercial estard integrada por:
3Koma, Baleuko, Canal Euskadi,
Expressive, Flying Apple, Gizer,
Idem, Irusoin, Jarkatza, K2000,
MediaBost, Orio Produkzioak,
Pausoka, Retelsat, Western, Sig-

no Digital, Silverspace, Somuga
y Virtualware.

Basque Audiovisual cuenta ade-
mas con un catilogo comercial
on line a través de Internet
(www.basqueaudiovisual.com),
que ya el pasado afio se mostro
una herramienta eficaz para es-
tablecer cantactos previos y fijar
encuentros de trabajo con po-
tenciales clientes y colaborado-
res en el transcurso de la feria.
Durante este mes se anuncia
ademds una campafia promocio-
nal a través de Internet, reali-
zandose un mailing de presenta-
cion a miles de contactos direc-
tamente vinculados al sector au-
diovisual de todo el mundo.
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Cannes recibe a 19
empresas vascas en el
mayor mercado mundial

Un total de 19 empresas, algunas
de las mas importantes que confi-
guran el panorama audiovisual vas-
co, participarin a principios del
mes de octubte en el prestigioso
MIPCOM de Cannes (Francia), -ct
mayor mercado mundial de conte-
nidos-, una vez mis bajo la marca
unitaria Basque Audiovisual Ll
catilogo de productos que se pre-
sentard durante esas jornadas inclu-
ye algunos de los formatos més no-
vedosos 'y de éxito producidos en
Euskadi tanto a nivel de programas
de entretenimiento, como docu-
mentales y animacién. )

Aunque la presencia de las em-
presas vascas del Sector Audiovi-

sual en los principales mercados y -

ferias intetnacionales es una cons-
tante desde hace vardas décadas, Ei-
ken-Cluster Audiovisual de Euskadi
se propuso intensificar su papel,
propiciando la participacién con-
junta de las emptesas del sector au-
diovisual agrupadas como Basque
Audiovisual. Tras haber estado pre-
sente ya en varias citas internacio-
nales, esta marca se ha consolidado
y goza de reconocimiento como
sefia de identidad del producto au-
diovisual que sc hace en Euskadi y

representa también la capacidad de
colaboracién de las empresas, en
aras de lograr objetivos comunes
para el sector.

En la edicion 2007 tomaton par-
te en el MIPCOM de Cannes 245
empresas de todo el Estado es-
pafiol. De ellas, Basque Audiovisual
sapuso el 7%, en tercer lugar por
nimero de empresas, sélo por
detrds de Madrid y Barcclona. En
esta ocasion la delegacion vasca ha
incrementado un 12% el numero
de empresas que asistirin a la cita.
Asi, la misién comerdal estara inte-
grada por las siguientes compafiias:
3Koma, Baleuko, Canal Euskadi,
Eixpressive, Flying Apple, Gizer,
Tdem, Trusoin, Jarkatza, 2000,
MediaBost, Orio  Produkzioak,
Tausoka, Retelsat, Western, Signo
Digital, Silverspace, Somuga y Vit-
caalware,

La marca Basque Audiovisual
cuenta ademas con un catalogo co-
mercial on line a través de Internet
(wwwhbasqueaudiovisual.com), que
ya ¢l pasado afio se mostr6 una he-
rramienta eficaz a la hora de esta-
blecer contactos previos y fijar en-
cuentros de trabajo con potenciales
clientes y colaboradores en el trans-
curso de la feria,

Precisamente, durante ¢l mes de
septiembre se puso en maicha una
campafia promocional a través de
Internet realizindose un mailing de
presentacion a miles de contactos
directamente vinculados al sector
audiovisual de todo el mundo. De
este modo se pretende favorecer el
acceso al catdlogo on line de Bas-
que Audiovisual, donde cstin los
datos de contacto y presentaciones
de cada una de las empresas y sus
trabajos,

El origen del proyecto Basque
Audiovisual se remonta a 2006,
cuando Eiken, en colaboracién con
el Departamento de Cultura del
Gobierno  Vasco, contactd con
ICEX (Instituto de Comercio Ex-
tetior) para definir el modelo de
participacion personalizado del sec-
tor audiovisual vasco en la ferfa. Bl
objetivo del Cluster era facilitar la
presencia de un nimero significat-
vo de empresas, entidades y organi-
zaciones relacionadas con el sector
audiovisual en MIPCOM, de for-
ma que pueda mostrar sus produc-
tos y tealizar contactos de interés
para conseguir sus objetivos -pro-
mocién e internacionalizacion de
sus productos-, al mismo tiempo
que se fortalece la imagen del sec-
tor de Huskadi con una marca y un
espacio propio y diferenciado en
Cannes.
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Secciones :: Organismos

26.09.2008 CLUSTER AUDIQVISUAL | A
Eiken impulsara la competitividad de las
empresas con cooperacion

Eiken-Cluster Audiovisual de Euskadi inicia un nuevo ciclo, que arranca con la eleccion
durante su reciente Asamblea General de socios de la nueva Junta Directiva presidida
por Juan Mari Gurrutxaga (Director Gerente de la empresa Mixer) y en el que la
asociacion que agrupa a cuarenta y dos de las principales empresas vascas dedicadas
a la produccion audiovisual pretende reforzar el impulso a la competitividad de las
empresas mediante la cooperacion, con la innovacién como eje transversal de todas
las actuaciones futuras.

En el transcurso de la asamblea referida se aprobaron por unanimidad las cuentas
correspondientes a 2007 y el Plan de Actuacidn para el presente ejercicio. Ademas, la
Directora de Eiken, ltziar Mena dio cuenta del informe de gestién y presentd la Memoria 2007.

Durante el pasado ejercicio Eiken llevé a cabo una treintena de acciones estratégicas para
favorecer la competitividad de las empresas y facilitar el acceso a nuevos mercados, cerrando
cuatro afos de intensa labor en aras de conseguir uno de sus objetivos fundacionales: la

~ generacion de confianza hacia dentro y fuera del Sector Audiovisual Vasco. Ahora, como se
ha apuntado, se aborda una nueva etapa que persigue reforzar el impulso a la competitividad
de las empresas con la cooperacion.

Asi, en el marco de la iniciativa INNOVA Cooperacion, recogida en el Plan de Ciencia y
Tecnologia (PCTI 2010), Eiken ya ha iniciado los trabajos para disponer de un Plan
Estratégico, que definira las tendencias y retos del sector, y las necesidades concretas de las
distintas empresas en funcién de su tipologia; y una Agenda de Innovacion Sectorial que
concretara los proyectos de innovacién en cooperaciéon a poner en marcha.

Actuaciones

En cuanto al balance las actuaciones realizadas a lo largo de 2007, y que el Cluster
Audiovisual de Euskadi present6 ante la Asamblea General de socios y socias, cabe resefar
las realizadas en el drea de Calidad y Mejora de la Formacion. Asi, Eiken y el Departamento
de Educacion, Universidades e Investigacion del Gobierno Vasco, a través de la
Viceconsejeria de Formacion Profesional, pusieron en marcha a finales de afio un Plan
Integral de Mejora de la Cualificacién Profesional de los Profesionales del Sector Audiovisual,
mediante un proyecto que contempla, por un {ado, las necesidades de formacion del
Audiovisual y, por otro, el reconocimiento y certificacién de la competencia adquirida por las
personas a través de la experiencia laboral.

De este modo, en octubre de 2007 el Gobierno Vasco, por intermediacién de Eiken, lanzé la
primera convocatoria para el reconocimiento de la competencia de los profesionales del
Audiovisual. Por medio de este proceso, a todas las personas del sector que lo deseen se les
ira reconociendo y certificando de manera oficial su experiencia laboral. Hay que aclarar que
los profesionales del Audiovisual Vasco son los Unicos del Estado que cuentan con esta
herramienta de competitividad.

Por otra parte, dentro del Comité estratégico de Contenidos, Eiken completé en 2007 toda la
infraestructura necesaria para la puesta en marcha del proyecto EikenBANK, probablemente
la accién mas innovadora desarrollada por el Cluster, y que tiene como objetivo la busqueda
del talento creativo para facilitar la incorporacién de nuevos profesionales al Sector
Audiovisual Vasco. La accién se articula en torno a un premio que consiste en el desarrollo
del proyecto (documental, pelicula, serie, consurso..) presentado por un creativo no
profesional.

Nueva directiva
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En el seno de la Asamblea General de socios se procedié ademas a la renovacion de su
Junta Directiva tras cuatro afios de actividad. Juan Mari Gurrutxaga (Mixer) ha asumido la
presidencia de la asociacion en sustitucién de quien ha sido presidente del Cluster desde su
constitucion en octubre de 2004, Ricardo Gonzalez, Gerente de la productora K2000. Como
vicepresidentes primero y segundo quedan Ifiaki Eizmendi, Director de Pausoka y Karmelo
Vivanco, Director de Baleuko. La principal novedad radica en la incorporacion a la Directiva

- de la productora 3Koma, ademas de Mixer.

N.G. / Bilbao

Eiken consolidd en 2007 la presencia exterior del Audiovisual Vasco, agrupado bajo la
marca unitaria Basque Audiovisual, en los mercados sectoriales mas importantes como el
MIPCOM de Cannes, en el que estaran de nuevo las empresas el proximo mes de octubre.
A lo largo de este afio 2008 el Cluster tiene previsto intensificar la promocion en el exterior
del Audiovisual Vasco a través de la marca Basque Audiovisual. Y es que, esta marca y el
catdlogo online comercial en inglés www.basqueaudiovisual.com constituyen unas de las
apuestas mas apoyadas por las empresas.




